                                      DUOMENYS APIE MOKYMO PROGRAMĄ

	Duomenys apie mokymo programą
	Mokymo programos dalių aprašas


	Mokymo programos pavadinimas

	Žemės ūkio rinkodara ir pardavimų vadyba

	Mokymo programos kodas

	396131414


	Mokymosi trukmė (akademinėmis valandomis)

	16 akad. val.

	Mokymo programos patvirtinimo data

	2023-11-10

	Mokymo programos rengėjas (juridinio asmens
pavadinimas arba fizinio asmens vardas, pavardė, pareigos)

	Vytauto Didžiojo universiteto Žemės ūkio akademijos Verslo ir kaimo plėtros vadybos katedros Doc. dr. Aistė Čapienė, Doc. dr. Vilma Tamulienė

	Mokymo programos paskirtis (tikslas, reikalavimai
klausytojams, specialieji reikalavimai, apribojimai ir kt.)

	Suteikti ūkininkaujantiems asmenims žemės ūkio ir maisto produktų rinkodaros ir pardavimų valdymo žinių, išugdyti būtinus, savarankiškam darbui, vadybinius gebėjimus, kurie padėtų priimti rinkodaros sprendimus dėl ūkio produkcijos pardavimų strategijos, parenkant tinkamus rinkodaros komplekso elementus ir juos pritaikyti taip, kad patenkinti ūkininko ūkio ir pirkėjo tikslus, atsižvelgiant į naujausius mokslinius tyrimus ir gerąją praktiką.

	Įgyjami gebėjimai (kompetencijos)

	Baigęs mokymo kursą pagal mokymo programą, dalyvis turi žinoti: išorinius bei vidinius žemės ūkio ir maisto produktų rinkodaros aplinkos veiksnius, lemiančius ūkio pardavimo valdymo strategijas ir rinkodaros vadybinius sprendimus; rinkos tyrimų ir rinkodaros priemonių taikymo principus;  vartotojų/pirkėjų poreikių nustatymo, rinkos situacijos įvertinimo ir rinkodaros priemonių naudojimo ūkio konkurencingumui didinti metodus ir būdus; žemės ūkio sektoriaus tendencijas, žemės ūkio ir maisto produktų gamybos rinkos ir rinkodaros specifiką; žemės ūkio ir maisto produktų rinkodaros priemonių plano elementus ir jų valdymo ypatumus; žemės ūkio ir maisto rinkos segmentavimo ir produktų pozicionavimo metodus; pirkėjų elgseną lemiančius veiksnius ir sprendimo pirkti priėmimo procesą bei jo ypatumus B2B ir B2C verslo modeliuose; žemės ūkio ir maisto produktų pardavimų valdymo, identifikavimo ir ženklinimo procesus; prekės ženklo kūrimo privalumus ir atsakomybes; prekių kainų nustatymo, pateikimo ir rinkodaros komunikacijos metodus bei strategijas;  informacinių technologijų ir dirbtinio intelekto pritaikymo galimybes vykdant nustatytą rinkodaros strategiją.
Baigęs mokymo kursą pagal mokymo programą, dalyvis turi gebėti: nustatyti žemės ūkio ir maisto produktų pirkėjų/vartotojų poreikius ir paklausą; parinkti tikslinę virtualią ar/ir realią rinką ir jos rinkodaros aprėpimo strategijas pagal žemės ūkio ir maisto produktų rinkos segmentavimo rezultatus; turėti gebėjimus pritaikyti rinkos principus žemės ūkio ir maisto produktų gamybos versle;   parinkti žemės ūkio ir maisto produktų rinkodaros priemonių kompleksą tikslinėms rinkoms; naujų rinkų paieškai susirasti reikalingą informaciją ir ją naudoti priimant rinkodaros priemonių taikymo sprendimus;  taikyti žemės ūkio ir maisto produkto kainos apskaičiavimo metodus, produkto pateikimo ir rėmimo būdus, strategijas; parengti pirminį savo ūkio rinkodaros priemonių taikymo planą, numatant parduoti žemės ūkio ir maisto produktus rinkose.

	Mokymo ištekliai ir priemonės

	Mokymo programos kursui dėstyti reikalinga auditorija, vaizdo demonstravimo ir garso įranga, internetinis ryšys, kompiuteris, mokymo metodinė medžiaga, parengta pagal mokymo programos planą, kanceliarinės priemonės, vaizdinė medžiaga (skaidrės, nuotraukos, mokomieji filmai), praktinių užduočių ruošiniai.
Mokantis nuotoliniu būdu – reikalingas kompiuteris, interneto ryšys, nuotolinio mokymosi platforma („Skype“, „Viber“ ar kt. programos), virtualus mokymo, vaizdinės medžiagos, praktinių užduočių paketas, parengtas pagal mokymo programos planą.

	Baigiamojo tikrinimo (žinių vertinimo) forma
	Praktinio darbo prisatymas.

	Mokymo planas (mokymo temų pavadinimas)
	Akad. val. skaičius pagal mokymo temas

	Rinkodaros raida, samprata, funkcijos. Žemės ūkio ir maisto produktų rinkodaros ypatumai. 
	1,0

	Žemės ūkio ir maisto produktų rinka ir jos charakteristikos. Segmentavimas ir tikslinės rinkos.
Praktinis darbas: Pagal pateiktą metodiką nustatyti savo ūkio rinkos potencialą.
	1,5

	Vartotojas rinkodaros procese: elgsena, modeliai, poreikiai. Sprendimo priėmimo procesas. 
Praktinis darbas. Pagal pateiktą metodiką sudaryti savo ūkio produktų ar paslaugų tikslinio vartotojo „paveikslą“.
	2,0

	Žemės ūkio ir maisto produktų rinkodaros kompleksas ir jo aplinkos veiksniai. Žemės ūkio rinkodaros skatinimo priemonės.
	1,0

	Žemės ūkio ir maisto produktai: savybės ir išskirtinumas. Vertė ir kainodara. Prekės ženklas.
Praktinis darbas. Pagal pateiktą metodiką sukurti savo ūkio prekės ženklo prototipą.
	2,0

	Žemės ūkio ir maisto produktų kainodara. 
Praktinis darbas. Pagal pateiktą metodiką išanalizuoti skirtingus žemės ūkio produktų ar paslaugų kainodaros nustatymo būdus.
	0,5

	Žemės ūkio ir maisto produktų reklama: tikslai, priemonės, forma ir strategijos.
Praktinis darbas. Reklaminės žinutės parengimas. Pagal pateiktą metodiką sukurti reklaminę žinutę apie savo ūkio produktus ar paslaugas.
	2,0

	Pardavimo valdymo esmė. Galimų rizikų vertinimas. Žemės ūkio ir maisto produktų pardavimų strategijos, planavimas, organizavimas ir kontrolė. 
Praktinis darbas: Pagal pateiktą metodiką atlikti savo ūkio potencialių konkurentų analizę.
	1,5

	Į rinkodarą orientuoto ūkio pardavimo tikslas, uždaviniai ir „sėkmės“ kriterijai. Sprendimo pirkti priėmimo procesas bei jo ypatumai B2B ir B2C verslo modeliuose.
	0,5

	Praktinis darbas. Pagal pateiktą metodiką suplanuoti rinkodaros priemones reikalingas naujų rinkų paieškai.
	1,0

	Informacinių technologijų/dirbtinio intelekto galimybės vykdant rinkodaros strategiją.
Praktinis darbas. Pagal pateiktą metodiką sukurti savo ūkį apibūdinančius tekstus ir vaizdus naudojant dirbtinio intelekto įrankius.
	1,0

	Praktinis darbas Pagal pateiktą metodiką parengti pirminį savo ūkio rinkodaros priemonių planą.
	1,5

	Baigiamasis žinių vertinimas. Praktinio darbo – rinkodaros priemonių plano – pristatymas.
	0,5



